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SUGESTIE NA TEMAT REKLAMY

Reklama jest jednym z najwazniejszych elementéw naszej strategii marketingowej, poniewaz pomaga
w promoc;ji biznesu i zapewnia skuteczng metode kontaktu z klientami. Ponizej znajduje sie lista
pomocnych sugestii, ktdre warto wzigé pod uwage gdy rozwazamy kampanie reklamowa dla swojego
biznesu.

CO NALEZY ROBIC

e Zapoznac sie z rzgdowymi przepisami i zasadami, odnoszacymi sie do marketingu i reklamy

e W catosci i wyraznie przedstawic wszystkie istotne szczegoty promocji, produktu lub ustugi,
ktore reklamujemy.

e Uzywac ilustracji, przedstawiajacych ten sam produkt co produkt sprzedawany.

e Stosowac najnizszg z dwdch lub wiecej cen, widocznych na produkcie.

e Zapewnic¢ odpowiednio duza ilos¢ produktu, reklamowanego po bardzo okazyjnej cenie.

e Gdy prowadzimy konkurs, przedstawi¢ wszystkie szczegdty wymagane przez Ustawe o
Konkurencji (Loi sur la concurrence / Competition Act) zanim potencjalni uczestnicy wezma w
nim udziat.

e Upewnic sig, ze nasz personel zaznajomiony jest z powyzszymi i ponizszymi sugestiami. Biznes
moze byc¢ prawnie odpowiedzialny za oswiadczenia pracownikow.

e Uzywac stéw “wyprzedaz"” lub “oferta specjalna” wytgcznie wtedy, gdy cena produktu zostata
znacznie obnizona.

CZEGO NALEZY UNIKAC

e Unikajmy mieszania terminow “cena regularna” lub “cena zwykfa” z “ceng sugerowang przez
producenta”, nie s3 to te same ceny.

e Nie uzywajmy w ogtoszeniu termindw “cena regularna” lub “cena zwykta”, chyba ze dany
produkt sprzedawany byt za te cene przez dtugi okres czasu, lub znaczna ilos¢ produktu zostata
za te cene sprzedana.

e Nie prowadzmy “wyprzedazy” przez bardzo dtugi okres czasu ani nie powtarzajmy jej co
tydzien.

e Nie podnosmy ceny produktu lub ustugi aby pokry¢ koszt innego, bezptatnego produktu lub
ustugi.
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Unikajmy stwierdzen na temat produktu lub ustugi, nawet jesli uwazamy je za prawdziwe, chyba
ze mozemy je udowodnic.

Nie sprzedawajmy produktu za cene wyzszg, niz reklamowana.

Pamietajmy aby nie opdzniac rozdania nagrod jesli prowadzimy konkurs.

Unikajmy dodatkowych warunkdw, przedstawianych bardzo drobnym drukiem. Jezeli podajemy
dodatkowe warunki, upewnijmy sie, ze informacje zawarte w ogtoszeniu i w warunkach nie
wprowadzajg w btad.

Unikajmy stosowania w ogtoszeniu terminow lub zdan, ktdre sa trudno zrozumiate i niejasne dla
przecietnej osoby.
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