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 نکاتی در مورد تبلیغات
وکار خود را ترویج دھید   کند کسب ھای راھبرد بازاریابی شماست چراکھ بھ شما کمک می ز مھم ترین مؤلفھا تبلیغات یکی

اند کھ برای تولید یک  مفید فھرست شده  . در زیر چند نکتھدھد و راھی کارآمد برای ارتباط با مشتریان تان بھ شما می
 وکارتان آن ھا را بھ خاطر بسپارید. کارزار تبلیغاتی برای کسب 

 کارھایی کھ باید انجام داد

 قوانین و مقررات دولتی را در مورد بازاریابی و تبلیغات بیاموزید. •
 دھید بیان کنید.  محصول یا خدمتی را کھ ترویج میتبلیغ، جزئیات مربوط بھ   بھ صورت کامل و آشکار ھمھ •
 شوند. از تصاویری استفاده کنید کھ دقیقاً ھمانند محصولی ھستند کھ فروختھ می •
 ترین را مطالبھ کنید. شود، پایین  از بین دو یا چند قیمتی کھ روی یک کالا یافت می •
 بھ قیمت خرید در اختیار دارید.کنید  یغ میاطمینان حاصل کنید کھ تعداد قابل توجھی از ھر محصولی کھ تبل •
  قانون رقابتکنید، تمام جزئیات لازم را براساس  ای برگزار می وقتی مسابقھ •

(Loi sur la concurrence / Competition Act)   کنندگان وارد شوند، بیان کنید. پیش از آنکھ شرکت 
 باید و نبایدھااطمینان حاصل کنید کھ کارمندان بخش فروش شما با این " •

”faire ou ne pas faire / do's and don't” وکار  تواند برای کسب  آشنا ھستند. عملکرد کارمندان تان می
 شما مسئولیت ایجاد نماید.

 ھای "حراج"   شود تنھا از واژه ای کم می وقتی قیمت محصولی بھ طرز قابل ملاحظھ  •
"elas / vente" "و "مخصوص elas / siabra ".برای اظھار آن استفاده کنید 

 کارھایی کھ باید از آنھا پرھیز کنید.

 یا "قیمت معمولی"  "prix régulier / regular price""قیمت معین"  •
"prix ordinaire / ordinary price"  "را با "لیست قیمت ھای پیشنھادی تولید کننده 

"prix suggéré par le fabricant / manufacturer's suggested list price"  اشتباه نگیرید؛ اینھا
 مشابھ ھم نیستند.

 یا "قیمت معمولی"  "prix régulier / regular price"در تبلیغات از"قیمت معین"  •
"prix ordinaire / ordinary price"  استفاده نکنید مگر اینکھ محصول بھ مدت طولانی با آن قیمت بھ

 وانی از آن محصول بھ آن قیمت فروختھ شده باشد.فروش گذاشتھ شده باشد یا مقدار فرا
ای طولانی اجرا نکنید یا ھر ھفتھ  را برای دوره "vente au rabais / sale"اطمینان حاصل کنید کھ یک "حراج"  •

 تکرار نکنید.



 
    

2 

 ھای یک محصول یا کالای رایگان دیگر، بالا نبرید. قیمت یک کالا یا محصول را برای جبران ھزینھ •
ھرگونھ ادعایی در مورد یک محصول یا خدمت بپرھیزید مگر اینکھ بتوانید آن را ثابت کنید، حتی اگر فکر از  •

 کنید ادعایتان درست است. می
 شده نفروشید. یک محصول را بھ قیمتی بالاتر از قیمت تبلیغ  •
 .یدکنید، بھ یاد داشتھ باشید توزیع جوایز را عقب نینداز ای را برگزار می وقتی مسابقھ •
خواھید رفع ادعا کنید، اطمینان حاصل کنید کھ پیام موجود در  از رفع ادعاھا با چاپ ریز خودداری کنید. اگر می •

 تبلیغ و متن رفع ادعا گمراه کننده نباشند.
در تبلیغات، از بھ کار بردن واژگان و عبارت ھایی کھ برای یک فرد عادی واضح و قابل درک نیستند خودداری  •

 کنید.
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